
 

 

 

 :تولید ایده   -ل مرحله او

 پیاده سازی ایده(های )لازمه ایده از کجا نشأت گرفته  ❖

 نیازسنجی های انجام شده  .1

  صورت گرفته تحقیقات  .2

 ایده: غربالگری -مرحله دوم

 )تست های آزمون و خطا(ایده بر رویانجام گرفته  آنالیزهای ❖

 خطاهای رایج .1

   های اضافیاحتیاط  .2

 :توسعه محصول زمان – مرحله سوم 

 )مراحل ساخت نمونه اولیه(به سوی فرآیند توسعه ایده تبدیل ❖

 استراتژی بازاریابی .1

 نهاییایده بندی موقعیت .2

 نمونه اولیه معرفی  .3

 نمونه اولیهواکنش بررسی  .4

 تجاری سازی محصول: – مرحله چهار  

 (برای محصول جدیدارزیابی اندازه بازار  )استراتژی بازاریابی ❖

 تقاضای محصول  .1

 محصول پتانسیل رشد .2

 در چند سال اولمحصول تخمین سود  .3

 اندازی محصولراه .4

 انتخاب کانال توزیع .5

 الزامات بودجه برای سال اول .6



 

 

 :توسعه مدل تجاری - رحله پنجمم 

 )مقایسه محصول با دیگر محصولات(های تجاری با برآورد فروشمدل ❖

 تعداد دفعات خرید و ماهیت تجارت .1

 برآورد هزینه تولید و توزیع محصول  .2

   برآوردهای سودی مبنا .3

 محصول:تولید  - مرحله ششم

  نهایی تولید محصول( های )گزارهیه تا محصولات نهایینمونه اولواقعی  تولید ❖

 از نقطه نظر عملی  اتخاذ شده تصمیمات .1

 فنی و تجاری  ظادامه تولید از لحا بودنپذیرامکانبررسی  .2

 تولیدتحلیل  و تجزیه .3

 تناسب هزینه و برآورد پروژه بررسی  .4

 :محصولبازار  اتیشآزما - مرحله هفتم

  محصول در بازار(و جا انداختن )برند سازی محصول جدید با نام تجاری ❖

  بندی بسته .1

 گذاریقیمت  .2

 کنندهدر ذهن مصرف ی کسب و کارجذب فضاسازی آماده  .3

 :ارائه محصولاستراتژی  - مرحله هشتم

  )قراردادهای منعقد شده(در بازار هدفسازی فاز تجاری ❖

 شرکت  بقای جهتمعرفی محصول  .1

 بازگشت سرمایهنرخ  .2

 شکست  ریسک .3

 فرایند علمی تولید پیشنهادات جدید بازار  .4


